附件

2012中国农产品区域公用品牌调查表
说明：

1、 请于2012年10月31日前以电子邮件或传真回复；
2、 此表可下载：www.brand.zju.edu.cn ；
3、 联系方式：电邮：zjubrand@163.com ，传真0571-85128029，电话：0571-85212560，85025397；

填表中若有问题，请及时联系课题组。

	品牌名称
	

	品牌

简介
	

	品牌创立时间
	                  年
	何时注册哪类商标进行品牌保护（选其中一个）
	     年
	□注册证明商标

□注册集体商标

□注册普通商标

	本品牌产品的种/养生产历史
	
	
	
	

	获得哪些荣誉
	
	何时向哪里申请地理标志产品保护
	     年
	□国家工商总局

□国家质检总局

□农业部

	有哪些检测体系
	
	通过哪些认证体系
	□无公害；□绿色；□有机；

□其它认证______________

	参与标准制订情况
	
	专利申请数量及专利号
	数量：________个；专利号分别是：



	本品牌使用情况
	使用范围（指许可或授权本品牌产品的种养或生产加工的区域范围）
	

	
	使用单位数量
	使用本品牌的企业                          家

	
	
	使用本品牌的专业合作社                    家

	本区域农业总人口
	2009年
	2010年
	2011年

	
	             万人
	             万人
	             万人

	近3年本产业从业人数
	2009年
	2010年
	2011年

	
	                   人
	                   人
	                   人

	近3年本品牌产品规模/产量
	2009年
	2010年
	2011年

	
	面积           亩或

存栏量       头/只
	面积           亩或

存栏量       头/只
	面积           亩或

存栏量       头/只

	
	2009年
	2010年
	2011年

	
	出产量           吨或

出栏量       头/只
	出产量           吨或

出栏量       头/只
	出产量           吨或

出栏量       头/只

	近3年本品牌产品实际产值
	2009年
	2010年
	2011年

	
	                  万元

其中一产          万元

二产          万元

三产          万元
	                  万元

其中一产          万元

二产          万元

三产          万元
	                  万元

其中一产          万元

二产          万元

三产          万元

	近3年本品牌产品实际销售总额
	2009年
	2010年
	2011年

	
	                 万元
	                 万元
	                 万元

	近3年本品牌产品实际销售量
	2009年
	2010年
	2011年

	
	             吨或

             只/头
	             吨或

             只/头
	             吨或

             只/头

	近3年本品牌产品平均市场零售单价
	2009年
	2010年
	2011年

	
	             元/公斤
	             元/公斤
	             元/公斤

	近3年本品牌产品平均收购单价
	2009年
	2010年
	2011年

	
	             元/公斤
	             元/公斤
	             元/公斤

	近3年本品牌宣传与推广投入
	2009年
	2010年
	2011年

	
	                 万元
	                 万元
	                 万元

	近3年本品牌当年新闻累计报道量
	2009年
	2010年
	2011年

	
	                   篇
	                   篇
	                   篇

	本品牌标志
	注：请将本品牌标志图片贴

于此处（或另发电子文件）


	本品牌是否有

统一品牌标识体系

□是     □否

	
	
	本品牌是否有

统一包装应用体系

□是     □否

	本品牌产品销售路径
	□ 产品生产者 → 消费者
□ 产品生产者 → 零售商 → 消费者

□ 产品生产者 → 批发商(或代理商) → 零售商 → 消费者

□ 产品生产者 → 代理商 → 批发商 → 零售商 → 消费者

	本品牌产品销售主要渠道
	□批发市场  □农贸市场    □大型卖场超市    □展销会     □酒店会所

□便利店    □品牌专卖店  □品牌特许加盟店  □网络销售   □其它                                                         
其中以                                      为主。

	本品牌产品销售区域
	省内：□全省各地销售  □产地销售为主

省外：□省外不销售    □华北     □东北    □西北  □华东   □华中   □华南

国际：□不出口        □少量出口     □出口为主    □全部出口

	
	其中：国内_________个省；________个县级以上城市

国际_________个国家和地区

	本品牌产品市场占有率
	省内           %；  国内           %；  国际           %

	本品牌产品生产经营费率（注：经营费率指种植养殖、生产、经营本品牌产品的年度全部投入占年产值的比重）
	                 %

	本产业在本区域经济中的重要程度
	□重要     □较重要    □一般    □较不重要    □不重要

	联系方式
	单位名称

（盖章）
	
	联系人
	

	
	电话
	
	传真
	

	
	手机
	
	电子

邮箱
	

	
	地址及

邮编
	


注：

1、中国农业品牌研究中心是目前国内高校唯一一家从事农业品牌研究的机构，中心隶属于国家教育部人文社会科学重点研究基地——浙江大学中国农村发展研究院（CARD）。中心依托浙江大学强大的综合学术资源，以引导农业品牌、服务农业品牌、研究农业品牌为己任，重点研究和解决我国农业品牌化进程中的热点现象与实践问题。

2、中国农产品区域公用品牌价值评估课题目前已连续开展三年，其中《2009中国农产品区域公用品牌价值评估报告》刊登在农业部《农产品市场周刊》2009年第47期，总第453期；《2010中国农产品区域公用品牌价值评估报告》刊登在农业部《农产品市场周刊》2011年第2期，总第508期；亦可登陆中国农业品牌研究中心网站查阅课题相关成果，www.brand.zju.edu.cn 
