附件1：

中国茶业品牌馆入馆品牌评荐办法
为进一步推动中国茶业品牌建设，构建中国茶业品牌成长的高端、权威、持续、精准的推介窗口与价值平台，中国茶叶博物馆和浙江大学CARD中国农业品牌研究中心共同发起筹建“中国茶业品牌馆”，联合开展“中国茶业品牌馆入馆品牌评荐”活动。

为了更好地开展“中国茶业品牌馆入馆品牌评荐”工作，特制定本办法。

一、评荐目的
展现中国茶业品牌建设成就,推动中国茶业品牌建设，为中国茶业品牌成长搭建高端、权威、持续、精准的推介窗口与价值平台。
二、评荐范围

1.中国大陆[不包括港澳台地区]取得地理标志认定（地理标志证明商标或地理标志保护产品或农产品地理标志）的茶叶区域公用品牌；

2.中国大陆[不包括港澳台地区]注册登记的、拥有自主注册商标的茶叶企业产品品牌；

3.经由行业协会或专家推荐的、符合“中国茶业品牌馆” 入馆条件的茶业关联品牌（如茶具、茶机械、茶馆等）。
三、评荐原则

自愿、科学、公开、公正、公平。
四、评荐宗旨

以消费者认知、品牌表现和活跃程度为主要依据，进行科学评荐。
五、评荐办法

由中国茶叶博物馆、浙江大学CARD中国农业品牌研究中心联合相关专家组成品牌评荐专家组，以综合调研为主，以专家评议为辅，以社会监督为保证，进行科学评荐，每三年开展一次。
六、评荐条件 

（一）茶叶区域公用品牌

1.参与评荐的茶叶区域公用品牌须取得地理标志认定（地理标志证明商标或地理标志保护产品或农产品地理标志）；

2.参与评荐的茶叶区域公用品牌须具有独特的行业地位或为当地主导性支柱产业；

3.参与评荐的茶叶区域公用品牌须有完善的运行机制和健全的管理组织架构；

4.参与评荐的茶叶区域公用品牌须经由当地政府职能部门或行业协会推荐。 
（二） 茶叶企业产品品牌
1.参加评荐的品牌注册地和生产地在中国大陆；
2.参加评荐的品牌应是该企业合法使用的注册商标；
3.参加评荐的品牌应具有较高的知名度；
4.参加评荐的品牌应具有较好的消费者评价；
5.参加评荐品牌的产品须是无公害农产品、绿色食品或有机农产品之一；
6.参加评荐的品牌须由当地政府职能部门或行业协会推荐。
（三） 茶业关联品牌（茶具、茶机械、茶馆等）

1.参加评荐的品牌注册地和生产经营地在中国大陆；

2.参加评荐的品牌应是该企业合法使用的注册商标；

3.参加评荐的品牌应具有较高的行业知名度。
（四）下列情况之一者，不得参与评荐：

1.近两年内有因质量安全等问题被媒体曝光记录的；
2.近两年内在县及县级以上质量安全例行监测和质量抽查中有不合格记录的；
3.近两年内严重违反国家有关法律、法规，有被查处记录的；
4.近两年内因重大质量投诉有被查实记录的。
七、评荐程序

1.参与评荐活动的品牌，依据通知要求，提交“入馆品牌评荐申请表”及相关证明材料；
2.对提交申请的评荐品牌进行相关信息核实并筛选；
3.评荐专家根据评荐指标体系，对相关品牌进行评议；
4.取得入馆资格的品牌，与品牌馆签订协议，提供入馆所需材料，由中国茶业品牌馆统一安排入馆。

八、指标体系

1.本次评荐由主办单位联合业界专家制订；
2.评荐主要指标为：品牌综合印象、品牌领导力、品牌资源力、品牌经营力、品牌传播力、品牌市场力等。

九、宣传推介
入馆品牌获得入馆荣誉及相关证书，享有中国茶业品牌馆提供的相应推介与宣传服务。
十、保障措施

参与评荐品牌如有隐瞒事实、弄虚作假的，一经查实，取消评荐资格；评荐活动工作人员应按规定程序执行，做到公正、廉洁，严禁徇私舞弊，滥用职权，玩忽职守，严禁泄露机密，干扰评荐秩序，如有违者，将严肃处理。
十一、其它事项

1.本办法自发布之日起施行；
2.本办法由中国茶业品牌馆筹备委会负责解释。
中国茶叶博物馆中国茶业品牌馆筹备委员会

2013年11月18日

