附件：
茶叶企业品牌建设现状调查表
填写说明：请您于2012年2月15日前以电子邮件形式回复zjubrand@163.com或传真至0571-85128029。如有问题请及时联系，联系电话：0571-85212560、85025397。
	企业名称
	

	企业简介
	

	龙头企业级别
	□市级     □省级     □国家级
	企业当前员工人数
	___________人

	企业荣誉
	

	企业年度销售额
	2009年度销售额
	2010年度销售额
	2011年度销售额

	
	____________万元
	____________万元
	____________万元

	产品类型
	□绿茶 □红茶 □乌龙茶 □黑茶 □白茶 □黄茶 □普洱茶 □花茶
□其它_______________________________________________

	创新发展
	技术应用方面
	

	
	管理经营方面
	

	
	品牌建设方面
	

	拥有专利
	专利1___________________________专利号_________________
专利2___________________________专利号_________________
专利3___________________________专利号_________________

	企业所得税率
	
	2011年企业毛利润率：__________%
2011年企业净利润率：__________%

	现有产品品牌
	品牌1（名称）_____________________品牌2（名称）_____________________
品牌3（名称）_____________________品牌4（名称）_____________________
品牌5（名称）_____________________品牌6（名称）_____________________

	主打品牌一：名称____________________品牌口号是_________________________
特别提示：以下内容为主打品牌一的相关信息（主打品牌是企业对外主推、企业获益最大的品牌）

	品牌一商标注册时间
	
	品牌一2011全部投入资本（包括技术、市场推广等）
	_________________万元

	品牌一所获荣誉
	
	品牌一品牌文化与历史渊源
	

	品牌一最高检测标准
	
	
	

	品牌一认证情况
	□无公害  □绿色  □有机
□其它认证______________
	
	

	品牌一国内主要销售区域
	销售到______个省
销售到______个地级城市
	品牌一出口国家和地区
	出口到________个国家和地区

	品牌一2009销售额
	品牌一2010销售额
	品牌一2011销售额

	_______________万元
	______________万元
	______________万元

	品牌一2009销售量
	品牌一2010销售量
	品牌一2011销售量

	_______________吨
	_______________吨
	_______________吨

	品牌一标志设计
	□自行设计
□专业机构设计
	品牌一包装设计
	□自行设计
□专业机构设计

	品牌一包装形式
	□散装  □袋装  □纸盒装  □铁盒装  □木盒装  □罐装
□其它______________________________________________

	品牌一2011年新闻报道量
	____________篇年
	品牌一2011年推广传播总投入（包括广告、展销、活动等）
	__________________元/年

	主打品牌二：名称____________________品牌口号是_________________________
特别提示：以下内容为主打品牌二的相关信息

	品牌二商标注册时间
	
	品牌二2011全部投入金额（包括技术、市场推广等）
	___________________万元

	品牌二所获荣誉
	
	品牌二品牌文化与历史渊源
	

	品牌二最高检测标准
	
	
	

	品牌二认证情况
	□无公害  □绿色  □有机
□其它认证______________
	
	

	品牌二国内主要销售区域
	销售到______个省
销售到______个地级城市
	品牌二出口国家和地区
	出口到________个国家和地区

	品牌二2009销售额
	品牌二2010销售额
	品牌二2011销售额

	_______________万元
	______________万元
	______________万元

	品牌二2009销售量
	品牌二2010销售量
	品牌二2011销售量

	_______________吨
	_______________吨
	_______________吨

	品牌二标志设计
	□自行设计
□专业机构设计
	品牌二包装设计
	□自行设计
□专业机构设计

	品牌二包装形式
	□散装  □袋装  □纸盒装  □铁盒装  □木盒装  □罐装
□其它______________________________________________

	品牌二2010年新闻报道量
	____________篇年
	品牌二2010年推广传播总投入（包括广告、展销、活动等）
	__________________元/年

	主打品牌三：名称____________________品牌口号是_________________________
特别提示：以下内容为主打品牌三的相关信息

	品牌三商标注册时间
	
	品牌三2011全部投入金额（包括技术、市场推广等）
	____________________万元

	品牌三所获荣誉
	
	品牌三品牌文化与历史渊源
	

	品牌三最高检测标准
	
	
	

	品牌三认证情况
	□无公害  □绿色  □有机
□其它认证______________
	
	

	品牌三国内主要销售区域
	销售到______个省
销售到______个地级城市
	品牌三出口国家和地区
	出口到________个国家和地区

	品牌三2009销售额
	品牌三2010销售额
	品牌三2011销售额

	_______________万元
	______________万元
	______________万元

	品牌三2009销售量
	品牌三2010销售量
	品牌三2011销售量

	_______________吨
	_______________吨
	_______________吨

	品牌三标志设计
	□自行设计
□专业机构设计
	品牌三包装设计
	□自行设计
□专业机构设计

	品牌三包装形式
	□散装  □袋装  □纸盒装  □铁盒装  □木盒装  □罐装
□其它______________________________________________

	品牌三2011年新闻报道量
	____________篇年
	品牌三2011年推广传播总投入（包括广告、展销、活动等）
	_____________________元/年

	联系方式
	盖章（签名）
	

	
	联系地址及邮政编码
	

	
	企业网址
	
	E-mail
	

	
	电  话
	
	传真
	

	
	联系人
	
	手机
	


浙江大学中国农村发展研究院中国农业品牌研究中心
中国茶叶品牌价值评估课题组
电话：0571-85212560、85025397
传真：0571-85128029
E-mail:zjubrand@163.com

课题研究单位简介
浙江大学CARD中国农业品牌研究中心：中国农业品牌研究中心是目前国内高校唯一一家从事农业品牌研究的机构，中心隶属于国家教育部人文社会科学重点研究基地——浙江大学中国农村发展研究院（CARD）。中心依托浙江大学强大的综合学术资源，以引导农业品牌、服务农业品牌、研究农业品牌为己任，重点研究和解决我国农业品牌化进程中的热点现象与实践问题。
《中国茶叶》：创刊于1979年的《中国茶叶》是我国发行量最大的茶叶专业期刊，由农业部主管、中国农业科学院茶叶研究所主办，在全国茶叶行业有较大影响力。《中国茶叶》宗旨是：宣传茶叶科技，弘扬茶文化，提供茶叶信息。主要报道茶叶生产、科研、流通、经贸、教育等领域的实用技术、先进经验、最新研究成果和新方法，以及茶文化、茶与健康、茶叶基础理论、学术动态和茶事信息等。《中国茶叶》在宣传、普及茶叶科技知识，推动我国茶产业的不断发展等方面，发挥着重要的作用。
中国茶叶网：《中国茶叶网》是中国农业科学院茶叶研究所和国家茶叶产业技术体系主办的茶业行业网站，其宗旨是：传播信息，推广科技，传承文化，普及知识，推动消费，服务产业。
